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STA JE DESIGNSTUDIO?

DesignStudio nastao je sa idejom da polaznicima |TAcademy
pruii priliku da iskaiu svoje vestine i razviju profesionalizam,
radedl na realnim dizajnerskim projektima. Krajnji rezultat je
neprocenjivo iskustvo i radovi kojima polaznici mogu da se
ponosno predstave | zapodnu uspesnu karijeru u dizajnu.

Radovi ¢lanova DesignStudio tima najbolji su dokaz da se na
ITAcadermy stifdu zaista primenjiva znanja. Do pre samo par
meseci polaznici ni sami nisu znali nista o ovom kreativnom
poslu, a ve danas rade kao dizajneri i zaraduju natproseine
plate.

MISLJA

DesignStudio povezuje firme, organizacije 1 pojedince sa
polaznicima ITAkademy. Tom prilikom pomaZe firmama u
oshivanju, kao | malim i srednjim preduzedima, dime doprinosi
razvoju biznisa uopste, nudeci delimitno besplatnu dizajnersku
uslugu. Kompanijama pruZzamo mogucnost da potpuno besplatno
dobiju vrhunske dizajnerske usluge. Mi radimo po principu -
dobro za sve.

DesignStudio svoju misiju zasniva i na drustveno odgovornom
radu. Obavezni deo portfolija DesignStudio tima jeste bar jedan
projekat humanitarnog karaktera u sezoni. |pak, u krajnjoj tacki to
je i duZnost i misija dizajna kao profesije - lepse okruienje za sve.
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WEB SAJTOVI KORPORATIVNI IDENTITETI MESTA

DESIGN STUDID TIM |J PRETHODND ) GODINI DIZAINIRAND JE 10 DESIGN CHALLENGE LIVE RADMNICA
SAMOSTALND JE DUZAINIRAD | KORPORATIVAM IDENTITETA ODRZANA JE U 3 GRADA TOKOM LETA
PODIGAD 3 WEB SAITA
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TAKMICENJA PROJEKT!

CLANOV TIMA UCESTVOVALI 51 NA 2 REALLAOVANA SU 2 PROJEKTA
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NS ELEKTRONIX

Milan Dimitrijevic

Inspiracija za ovo dizajnersko resenje ledi u funkciji i
cbliku ventilatora. Ventilator kao simbol predstavija
sve slicne sisteme grejanja, hladenja i kontrole
vazduha. Jasno je da boje koje su upotrebljene na
ovom resenju predstavijaju tople i hladno - grejanje
i hladenje. & obzirom na raznolikest delatnosti ove
firme, bile je potrebno i u sam znak wkljuditi
komponentu solarme energije. Prema tome, u
sredini znaka nalazi ze oblk koji stoji za solarme
panele. Ovake minuciozan pristup pronalaZenja
simbolitke weze sa oblikom i delatnoicu firme
najbolie cpisuju dubinu veitina koju pelaznici na
ITAkademy stiu tokom svog Skolovanja.

KORPICA

Janko Popovic

NATURAL FOR FIT

Nikola Jovanovic

Logoe za firmu Korpica je inspirisan  ukusnim
domacim kolafima, malim porediénim biznisom,
toplom atmosferom koje takvi radno okruZenje
stvara, ali i kvalitetom kac neizostavnim delom
ruéne  pravlijenih  kolata. Koncept dizajna je
postavljen tako da vizuelni identitet cve firme bude
Sto jednostavniji | da Zalje jasnu poruku - Ovde
pravimo dobre kolade! Logo je sastavljen iz kolaca
primamiljivag izgleda sa fije leve | desne strane se
nalazi crmamentika koja dedaje specifiini nivo
elegancije resenju. U sledecem redu postavijen je
ispis U tananom sans serifmom fontu. Odabrana
zastitna boja firme je boja fokolade - bracn. Boja
cokolade je tu da naglasi dobar ukus | da podseti da
srecu cine mala zadovoljstva.

Vizuelni identitet Matural for Fit firme simbolicki je
predstavic Mikela Jovanovic, polaznik ITAcademy.
Madahnuie za svoj logo, Nikola je pronasac u
potrebi svakog ko vodi raduna o zdravom Zivotu a
nije zanemaric Zelju za pokojim zdravim a slatkim
zalogajem i take uspostavico most s5a poslom kaojim
se ova firma bavi. Meutralne i svedene boje koje su
korizcene w  izradi  logoa, stvaraju utisak
sjedinjavanja sa prirodom bez naruiavanja sadriaja
vestackim materijalima, te oslikavaju prirodnost
sastojaka koji e koriste u njihovej izradi. Slatkis
napravijen od zdravih namirnica i od voca koji se
moie prezalogajiti na wlici, ked kuce ili pre treninga
Jj& upravo ono to zaposleni u ovoj firmi potendciraju,
& u potpunosti cdgovara vizuelnom resenju. Owvaj
logo se moZe koristiti kao zaseban pedat | obelegje
firme na proizvodu a ujedno i kao dizajn proizvoda,
Sto je uprave | nas polaznik imae na umu kada je
kreirac svoj izbor.



ESTER

Nadezda Pesic

Idejne  reienje logotipa  Ester  predstavija
koherentan  skup  elemenata  koji  simbelicki
predstavljaju poslac kojim se kompanija Ester bavi -
izradi dekorativnih rukotvorina, Zvezde, isprekidane
linije i makaze mapiraju beskrajnu  granicu
kreativnosti ove firme. Mepravilnost razbacanih
slova, nalik na dediji rukopis, podsefaju na iskrojena
slova ili kolaZ, kako bi kao takva kupcima pribliZili
avaj brend i proizvode koje on stvara. Dominiraju tri
asnovne  boje  pracene  nijansama. Boje  su
savremene ali i bajkovite, izabrane sa ciljem da u
detetu probude mastu. One su sanjive, podsefaju
na zvezdano nebo, na nod, na san. Ovaj logo se
maoZe koristiti u okvirima dizajna proizvoda, alii kao
zaseban element koji ce predstavijati pefat i
obeleije firme na proizvedu. Logo je tako dizajniran
da se lake kembinuje sa drugim bojama.

INSTITUT
Mihajlo Miljkovic

WE.r.PR
Andela lli¢

Po Zelji klijenta centralna tema ocvog dizajna je bio
arah - simbaol intelektuzalne snage. Unutar njegove
ovrste ljuske, nalik lobanji, nalazi se vijugavi plod kaoji
izgledom peodseca na mozak. Za nauine strane,
plodovi  craha su  bogati omega-2  masnim
kizelinama koje su zaista neophodne za zdrave
funkcionisanje mozga. Take da nema dileme u pridi
da crah poveljno deluje na najbitniji argan ljudskog
arganizma koji ini da budemo to 3to jesma i 24
fasa dnevno upravlja nadim telom i umom. Sam
izgled logoa karakterisu mirme i svedene boje,
jasnag i elegantnog izgleda, a u kombinaciji sa
ljuskom aoraha. Prikaz ljuske a ne plod, tu je da
simbolizuje intelektualnu snagu i Svrstinu uma kaoji
s2 u njoj nalazi. Veded se izrekem Twrd je crah
vocka cudnovata, ne slomi ga al zube polomil ove
rezenje na najbolji nadin istiCe misiju i viziju ovog
Instituta.

Projekat je trajac oko mesec dana, a konadni izbor
za wizuelni identitet ocve firme je pac na dizajn
Andele llic, polaznice ITAkademije, cdseka Print
Design. Inspiraciju za ovaj logo Andela je pronasla u
arhitekturi pfelinjeg safa, u heksagonalnom obliku
celije koji predstavlja najoptimalnije iskoristen
prostar, Iz ovog koncepta nastale je konadmo
resenje logoa u vidu iluzije i vizuelne kombinacije
festougla i kocke. Sestougao, kao osnova, je idealna
celija koja ispunjava celinu. U pitanju je agencija koja
s¢ bavi PR-om, disciplinom koja stvara, gradi i
cdriava reputaciju, Andela je teiila da kreira logo
koji £e simbolizati sawr3eno skockanu uslugu kaoju
agencija WErPR pruza klijentima.



BARRA FITNESS
Stefan Andrasek

Loge za studic Barra Fitness je inspirisan starim
bedievima, wintage logoima za teretanw, kao i
samim trening procesom. Stefan je u kruini
medaljon integrisac interesantan font. Boje koje su
kaorisfene evociraju na zdrav Zivot, fitnes i teretanu.
Sve ova je zajedno ukloplienc u krug koji simbolize
kruZne treninge. Koridceni font je jasan, savremen i
urban sa detaljma na podietnim slovima B i F.
Zastitne boje su odredene nijanse crne i plave. Crna
boja predstavlja prefinjenost, eleganciju i sigurnost.
Flawva boja koja simbolise profesionalizam i
poOvErenje.

JABLAN

Ilvana Vulic

Inspiraciju za ove resenje Ivana je pronasla u
fenomenu kruZenja materije u prirodi, kao i u
glistama koje doprinose razgradnji  organskib
materija. Ma resenju ucdljiv je stilizovani prikaz gliste
koja s nalazi izmedu zemljista | svog organskog
proizvoda. Moto klijenta UJdruigimo se s priredom”,
upufuje na finjenicu da ovde govorimo o arganskoj
proizvednji uz koriscenje prirodnih materijala, te da
Lo suitinski jeste uticalo na izbor baoja, pre svega na
zelenu, dok braon boja predstavlja boju prircdnog
stanidta glista, cdnosno glistenjaka.

BALKAN ENERGY

Stevan Stojic

Inspiracija za dizajn znaka i logotipa Balkan Energy
dolazi iz sfere nodnog Zivota, Zurki i lude zabave.
Doilo se do zakljucka da ikonska slika slepog misa
zapravo objedinjava sve ove termine. Slepi mis je
noona Zivotinga, koja sa zalaskom Sunca zapodings
Zivot. 52 cvom finjenicom mogu da se identifikuju
mnogi ljudi, a posebno oni koji vele nodni provod.
Sam dizajn ecdikuje se jednostavnim, jasnim i
dominatnim linijama i bojama. Simetrija u znaku
dopinosi  stabilmoicu, dok sama kompozicija i
orijentacija u znaku izaziva konstantni nemir.
Interesantan detalj na znaku su ofi slepog misa koje
karakterize oitar pogled koji uspostavija vezu sa
konzumentom, te svo wweme priviali paZnju. Font je
savremen, 5ans serifni i pozicioniran je na u donjoj
zoni logotipa.



BENETECH

Andelka Matorcevic

MOVEMENT FACTORY

Milica Filipovic

ESTETIC

Milos Petrovic

Logo za studio Barra Fitness je inspirisan starim
bedievima, vintage logoima za teretanu, kao i
samim trening procesom. Stefan je u  kruini
medaljon integrizac interesantan font. Boje koje su
korizcene evociraju na zdrav Zivet, fitnes i teretanu.
Sve ovo je zajedno uklopljieno u krug koji simbolise
kruZne treninge. Koristeni font je jasan, savremen i
urban sa detaljima na pofetnim slovima B i F.
Zaititne boje su odredens nijanse crne i plave. Crna
boja predstavlja prefinjencst, eleganciju i sigurnost.
Plava boja koja simboliZe  profesionalizam i
pOveErenje.

Inspiraciju za ovo resenje lvana je pronaila u
fenomenu kruZenja materije u priredi, kac i u
glistama koje doprincse razgradnji organskih
materija. Ma resenju uailjiv je stilizovani prikaz gliste
koja se nalazi izmedu zemljista i svog organskog
proizvoda. Moto klijenta Udruzimeo se s prirodom’®,
upucuje na finjenicu da ovde govorima o organskaoj
proizvodnji uz koridenje prirodnih materijala, te da
to sustinski jeste uticalo na izbor boja, pre svega na
zelenu, dok braon boja predstavljz boju prirodnog
stanista glista, cdnosno glistenjaka.

Inspiracija za dizajn znaka i logotipa Balkan Energy
dolazi iz sfere nofnog Zivota, Zurki | lude zabave.
Codle se do zakljudka da ikonska slika slepog misa
zapravo objedinjava sve ove termine. Slepi mis je
nocna Zivotinja, koja sa zalaskom Sunca zapofinge
Zivot. 5a ovom dinjenicom mogu da se identifikuju
mnagi ljudi, 2 posebno oni koji vele nodni provad.
Zam dizajn odlikuje se jednostavnim, jasnim i
dominatnim linijama i bojama. Simetrija u znaku
dopinosi  stabilno3cu, dok sama kempozicia i
orijentacija u znaku izaziva konstantni nemir.
Interesantan detalj na znaku su ofi slepog miza koje
karakterize oitar pogled koji uspostavlja vezu sa
konzumentom, te svo vreme priviadi paZnju. Font je
savremen, 5ans serifni i pozicioniran je na u donjaj
zoni logotipa.



UDOMI
NE KUPU]

DesignStudio by ITAcademy je na poziv i inicijativu Mikoline Pifek | Udrufenja za
rastitu fivotinja ,Beta” pripremio dizajn novog kalendara za 2017, godinu kojim
apeluje na ljude da pomagnu votinjama bez krova nad glavam.

Ideja kalendara za 2017, godinu bila je da privude paZnju svoim dizajnom | ukaZe
na problem napustenih pasa. To je i postignuto fotografijama 12 manekena iz
Srbije | Hrvatske koji su nagi do pojasa, a u rukama drie napustene pse. Dizajn
kalendara radila je Tatjana Stefanowic, polaznica ITAcademy, sa smera Print
design. Fotografiju potpisuju Milog Nadeidin | Tomislav Valent.

Tatjana, kao polaznica ITAcademy, imade £ast da se kalendar koji je ona dizajnirala
prodaje na kioscima u celoj Srbiji | u Hrvatskoj.
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FREEDOM
OF MOVEMENT

DezignStudio je ufestvovao na takmifenju dizajna postera, jednom od najvecih
internationalnib takmifenja u organizaciji asocijacije Poster for Tomorrow. Ret je
o drudtvena angafovanoj asocijaciji koju gine detirl organizacije. Ova asocijacija je
neprofitnog karaktera giji je cilj da ohrabri | podstakne ljude, bilo dizajnere ili one
kaji ta nisu, da kreiranju postere kako bi se inicirala debata na aktuelne teme koje
utiéu na celo fovefanstva.

Tema ovogodiZnjeg takmidenja je Freedom of Movement za koju ée DesignStudio
ponuditi redenja. Polaznici ITAcademy koji su ujedno i Elanovi nadeg tima imade
priliku da se takmife kao veliki tim na internacionalnom nivou. Sada im se pruZa
prilika da njihov dizajn postane jedan od 100 najboljih usvetu. Pored toga, imaju i
priliku da postanu deo Sire dizajnerske zajednice na globalnom nivou.

Makon mesec dana rada na ovom projektu pristiglo je preko 100 postera. Posteri
su na takmigenje poslati u dve grupe, po osam. Takmicare e predstavjati njibovi
mentori na ovom projektu Predrag Maksic | Nevena Milavandevic.



Predrag Maksic

Koordinator Design Studia

Naken $to |e zawriio Skolu za dizajn (odsek Industrijski dizajn | dizajn
enterjeral, a zatim | Fakultet primenjenih umetnosti na odseku Unutragna
arhitektura (2003=2008) Predrag Maksi€ je upisaa | zavrSio master studije na
Washington 5tate Unhversity, program  Master in Interior Design u
Sjedinjenirm Driavama 2070, godine.

Doktorirao je 2017, godine na Univeratetu urmetnost u Beogradu, te stekao
diplomu Doktora nauka iz oblast Teorija urmetmostl | medija, sa radom iz
oblasti Teorije dizajna.

Predrag Maksié poseduje bogato predavadko Iskustvo, Godine 2011, izabran
je u zvanje strufnog saradnika na V555 - Beogradska politehnika, a 20186,
godine promowvisan e u predavada na Visoko] fkoli strukownih studija za
informacione tehnologije = ITS U Beogradu, Od 201 3, godine do danas radi
kao predavad na ITAcademy gde dr¥l nekoliko kurseva,

Predrag Maksid je i sertifikovand Autodesk ATC instruktor za 3ds Max | Fusion
360,

Radio je na brojnim projekioma na polju dizajna enterijera | grafidkog dizajna
u Srbiji, Sjedingenim Driavama, Nemadko|, Ujedinjenim Emiratima itd.
Partner je, autor | glavnd projektant o studiju za projektovane | izvodenje
enterijera i namestaja od 2009, godine.

Autor e vedeg broja naudnih radova objavijenih u zemlji | Inostranstvu u
zhornicima | naudnim dasopisima. Interesovana u oblast teorije kredu se od
teorije forme, odriivog dizajna, etike dizajna, kao i biopoliifnog karaktera
dizajna. Od 2009. godine dan je International Interior Design Association
(IDa), a od 2016, godine Can Udrufenja likovnih umetnika primenjenih
urmetnostl | dizajnera Srbije (ULUPUDS).
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Cara Dusana 34,
11080 Zemun, Beograd, Srbija

designstudio@it-akademija.com

t +381 (0)11.7856.140
+381 (0)11.7856.100

PRIJAVI SE!
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